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4 Baustellen, damit Forschung richtig ankommt.

Substanz: Gute Forschung, wichtige Ergebnisse, nötige 
Botschaft? 

Kommunikation: Richtig gesagt, erklärt, verpackt, kommentiert?

Verstehen: Wird es richtig verstanden?

Akzeptanz: Wird es als Beitrag angenommen? 
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Die Macht und Rolle von Daten
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Daten: Grundlage für Evidenzbasierung.
Mit der Aura der Wahrheit.

Rational

Objektiv

Empirisch

Richtig

Meinung

Subjektiv

Spekulation

Falsch
TATSACHE

VERMUTUNG
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Daten: Grundlage für Evidenzbasierung.
Werkzeug und Mittel zum Zweck der Verwertung.

Nutzen um:

zu Lernen 

es besser zu machen

Weichen zu stellen

zu beweisen

zu rechtfertigen

durchzusetzen
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wofür?

Inwiefern? 

wohin?

wem?

warum?

gegen wen?

Daten: Grundlage für Evidenzbasierung.
Werkzeug und Mittel zum Zweck der Verwertung.

-

-

-

-

-

-

Lernen 

Besser machen

Weichen stellen

Beweisen

Rechtfertigen

Durchsetzen

Von Interessen geleitet, nicht neutral:

Gefahr der Interessenkonflikte
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Der Gegenstand
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Dass Forschung richtig ankommt, beginnt ganz am Anfang.
Ihre Schwerpunkte sind für andere Ihre Defizite.

Prioritäten und 
Ziele sind nötig.

Prioritäten und 
Ziele werden 

gesetzt

Prioritäten und 
Ziele sind Werte-
Entscheidungen

?
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Richtiges Ankommen von Forschung beginnt ganz am Anfang.
Ihre Verantwortung: Wie wollen Sie damit umgehen?

Dialog 
oder 

Konfrontation

Monolog 
oder 

Dialog?

Überzeugen 
oder 

Übertrumpfen?



11

Validität
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Nur gute Daten sind gute Daten.

Leichtes Messen? Schweres Messen?

Bedarf

Befinden

Bedürfnis

Zufriedenheit

Werte

Meinungen
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Nur gute Daten sind gute Daten.
Validität ist essenziell.

Pokorny, Sabine: „Was uns prägt, was uns eint.“, 2016, Konrad Adenauer Stiftung e.V. (Hrsg.)

Was ist 100 religiös? Und was 0? 
Und wer dachte was bei Antwort und Analyse?
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Nur gute Daten sind gute Daten.
Validität hat viele Seiten.

Ohne Validität geht gar nichts.

Der Teufel liegt im Detail.

Validität erfordert Perspektivwechsel!
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Richtig, präzise, 
ungefähr, falsch?
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Recht haben braucht Verallgemeinerung.
Verallgemeinerung braucht Repräsentativität. Aber welche?

Bitkom: 27% der deutschen Wohnbevölkerung ab 14 Jahren 
nutzt 2017 KEIN mobiles Online-Banking.
Telefon-Umfrage, n=1.007 (2017) 1)

(https://www.bitkom.org/Presse/Presseinformation/Mobile-Banking-wird-zum-Standard.html)

Statistisches Bundesamt: 47 % der Bevölkerung zwischen 16 
und 74 Jahren nutzten 2016 KEIN Online-Banking

1) https://www.bitkom.org/Presse/Presseinformation/Mobile-Banking-wird-zum-Standard.html (Telefon-Umfrage, n=1.009)
2) https://www.destatis.de/DE/PresseService/Presse/Pressemitteilungen/2017/04/PD17_114_63931.html;jsessionid=03D4CE4B8F010E778CB05CA424062776.cae1

https://www.bitkom.org/Presse/Presseinformation/Mobile-Banking-wird-zum-Standard.html
https://www.destatis.de/DE/PresseService/Presse/Pressemitteilungen/2017/04/PD17_114_63931.html;jsessionid=03D4CE4B8F010E778CB05CA424062776.cae1
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Recht haben braucht Verallgemeinerung.
Methodenvielfalt schafft Ergebnisvielfalt.

Zum Beispiel bei Umfragen:

Telefon

Face-to-Face

Online-Panel

Mobile Survey

River Sampling

Online-Surveys

... ???

Welche Grundgesamtheit?

Welche Erreichbarkeit?

Welches Stichprobenverfahren?

Welche Ausschöpfung?

Welche Fallzahlen?

Welche Statistik?

... ???
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Vorschnelle Schlüsse
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Daten sind das eine, Schlüsse und Interpretationen das andere.

Personen mit Migrationshintergrund haben 
deutlich häufiger keinen Schulabschluss und 
keinen beruflichen Abschluss wie Personen 

mit Migrationshintergrund. 

Andererseits erreichen beide 
Gruppen das Abitur (37 %) und auch 
akademische Abschlüsse (27 %) im 

gleichen Umfang. 

Innerhalb der Personen mit 
Migrationshintergrund haben Zuwanderer 

überdurchschnittlich oft das Abitur (39 %) und 
akademische Abschlüsse (29%).

https://www.statistik.bayern.de/medien/statistik/gebietbevoelkerung/mz-
fragebogen_2017_ahm_wasserzeichen.pdf

https://www.destatis.de/DE/PresseService/Presse/Pressemitteilungen/2017/08/PD17_261_12511.html)
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Sinn machen
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Was Forscher sagen, ist das eine. 
Was Leser denken, das andere.

„Im Januar gaben zehn Prozent der 
befragten Erwachsenen an, dass sie sich 
vor Ort bei der Arbeit mit Flüchtlingen 
(zum Beispiel in Form von Behörden-

gängen oder Sprachförderung) 
engagieren. Von denen beabsichtigen fast 

alle (91 Prozent), ihr Engagement 
fortzusetzen.“ 

Wochenbericht Nr. 8.2016 des Deutschen Instituts für Wirtschaftsforschung, Seite 159, Tabelle 2 und Seite 160

WOW ! ?
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Was Forscher sagen, ist das eine. 
Was Leser denken, das andere.

„Zwei mal drei macht vier,

widewidewitt und drei macht neune,

ich mach mir die Welt,

widewide wie sie mir gefällt.“

(Pippi Langstrumpf)

Wochenbericht Nr. 8.2016 des Deutschen Instituts für Wirtschaftsforschung, Seite 159, Tabelle 2 und Seite 160
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Interessen
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Wie Forschung richtig ankommt: Die Situation.

Forschung als Mittel von Interessen: 
Jedes Jahr Hunderte von Studien 

Forschung als Wahrheit und Zeuge
Forschung als Instrument

Forschung als Commodity
Datenmüll, Daten-Spam 
Daten-Beliebigkeit

Mangel an kritischer Auseinandersetzung

Die Forschung frisst sich selbst: Es wird immer schwerer, 
Übereinstimmung über grundlegende Tatsachen der Wirklichkeit zu 
finden, um nach konstruktiven Lösungen zu suchen
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Wie Forschung richtig ankommt: Ihre Möglichkeiten.

Sie können nur begrenzt kontrollieren, wie Ihre Forschung richtig 
ankommt. Aber Sie können tun, was in Ihrer Macht steht:

▪ Überlegen Sie genau, was sie wollen und sollen

▪ Seien Sie kritisch mit sich selbst

▪ Wenn Sie gute Forschung wollen, dann machen Sie sie

▪ Demut vor der Wirklichkeit, Vorsicht bei den Aussagen

▪ Denken Sie an Zielgruppen und Publikum

▪ und daran, dass Sie selbst die Messlatte auflegen, die Sie nachher 
womöglich verfehlen
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Vielen Dank für Ihre 
Aufmerksamkeit

thomas.perry@teamq.de

mailto:Thomas.perry@teamq.de

